MINISTERIO DE ADMINISTRACION Y GESTION PUBLICA

OBJETIVOS ESTRATEGICOS

1. Garantizar el principio
republicano de
publicidad de los actos
del gobierno y el derecho
a lainformacion

Publica.

INDICADORES DE
RESULTADO

1- Cantidad de
medios utilizados en
la difusion

estadistica.

2 - Mantenimiento
de fuentes
actualizadas de
informacion al

publico.

3-Accesodela
poblaciénala

informacion publica.

PLANIFICACION ESTRATEGICA Y PRESUPUESTO PARA RESULTADOS 2013

JURISDICCION 1.02 SECRETARIA DE COMUNICACION PUBLICA

CATEGORIA
PROGRAMATICA INICIATIVAS
ASOCIADA
20 1. Realizar conferencias de prensa con un fin particular.

Prensa y Difusién 2. Desayunos o almuerzos con periodistas.

del Poder 3. Enviar informacion en gacetillas de prensa por temas

Ejecutivo relevantes a particulares, empresas y organizaciones intermedias.

MINISTERIO DE FINANZAS

INDICADORES DE PRODUCTO

1- Cantidad de Conferencias de prensa anuales realizadas y publicadas

en los medios masivos de comunicacion grafica, radial y televisiva,
midiendo el impacto con las pautas, orden de distribucion y la

certificacion de aire.

2- Cantidad de desayunos o almuerzos realizados con periodistas.

Constatadas con un registro donde se vuelque la informacién del
temario a tratar, la cantidad de periodistas invitados (y los medios

que representan) y los periodistas que asistieron a las charlas.

3- Cantidad de gacetillas enviadas en el aifio 2013, constatando con

las planillas de distribucién de la empresa encargada de realizar el

reparto a domicilio.



