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HERRAMIENTAS
EMPRENDEDORAS

ARMAR UN BUEN EQUIPO DE

TRABAJO ES FUNDAMENTAL PARA TU
EMPRENDIMIENTO. TE AYUDARA A
SUPERAR LAS DIFICULTADES Y A VALORAR
MEJOR LOS LOGROS DE TU NEGOCIO.

Hay tres factores esenciales a tener
en cuenta a la hora de emprender:
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EMPRENDEDOR

Aunqgue a ninguno de los
tres podemos dejarlo de
lado, hay uno que puede
hacer que los otros dos
sucedan.

Por un lado, tenemos la
“idea”, de la cual ya hemos
hablado en ediciones
anteriores. No podemos
negar que sin unaidea,

no es posible emprender.
Pero no necesariamente
tenemos que tener laidea,
ya que siempre estara la
posibilidad de generar
alguna.

Por otro lado, para
emprender necesitamos
“recursos”. Y cuando
hablamos de recursos

hacemos referencia a

todo tipo de recursos:
econdmicos, humanos,
tecnoldgicos, intelectuales,
etc. Sin ellos, es dificil
emprender, aunque es
importante saber que no
siempre necesitamos todos
los recursos para iniciar

un emprendimiento, ni los
necesitemos en un Mismo
momento. En algunos
casos puede comenzarse
con algunos recursos e ir
adicionando los demas

con la consolidacién del
emprendimiento, segun

las necesidades. El uso

de recursos dependera de
cada emprendimiento en
particular.

Tanto la idea como

los recursos pueden
conseguirse, generarse,
inventarse, desarrollarse,
con el tercer factor, el
“equipo”. A veces parece,

y mas en el comienzo de
los emprendimientos,

gue conseguir un equipo
puede ser muy sencillo.
Muchas veces nos juntamos
con amigos, familiares, o
simplemente con gente
gue conocemos y tenemos
confianza, y creemos

gue con eso basta. Pero
tengamos en cuenta que

el equipo no siempre debe
conformarse con gente que
conocemos, muchas veces
es posible que éstas no sean
las personas indicadas para
el proyecto que tenemos.

% “El fracaso derrota a los perdedores e inspira a los ganadores”, Robert T. Kiyosaki.

Sumar en conjunto
Aporta mucho valor al
emprendimiento cuando
el equipo esta conformado
por personas con

diversas personalidades,
ingquietudes, talentos,
habilidades y saberes,

etc. A estos equipos

los llamamos “equipos
multidisciplinarios”.
Recordemos la Matriz
FODA. En ella analizamos
algunas debilidades y
amenazas que tenemos. A
estas podemos disminuirlas
o convertirlas en fortalezas
y/u oportunidades si
conformamos un buen
equipo.

El equipo también nos
aporta unidad y apoyo.

El emprendedor solitario
suele sobrellevar los
momentos complicados
sin poder apoyarse en
alguien. Asi como muchas
veces tampoco tiene con
quien festejar los logros. Un
equipo fuerte y unido nos
ayuda a superar desafiosy a
ir por mas.

MAS
GANANCIAS

Un error muy comun

es pensar que cuando
SOmMos MAs personas,
las ganancias se dividen
en mas partesy con
esto, ganaremos menos

dinero. En parte es cierto,
aunque ocultamos algo
mas importante: sisomos
mas personas aportando
y apostando activamente
al proyecto, tenemos
posibilidades de hacer un
proyecto mas valioso, con
lo que la ganancia total
sera mayor.
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EL VINCULO ENTRE UN EMPRENDEDOR Y SU FAMILIA ES UNA
RELACION ESPECIAL QUE HAY QUE SABER SOBRELLEVAR PARA QUE
EL EMPRENDIMIENTO NI EL CLIMA FAMILIAR SE VEAN AFECTADOS.

Esta relacion se inicia desde los
primeros anos, con la educacién
del propio individuo. En la mayoria
de los casos-en-que las personas
han emprendido, hay un estimulo
temprano por parte de su familia
en animarse a realizar de manera
independiente y con riesgos un
propio camino de aventura en su
desarrollo personal y profesional.
Algo que influye pero no es condi-
cionante para ser emprendedor. No

necesariamente los padres empre-
sarios crean los estimulos para
que sus hijos puedan realizar su
propio camino de la aventura em-
prendedora. Sino al revés, su ins-
tinto de proteccion (paternal o ma-
ternal) muchas veces conspira con-
tra el propio desarrollo indepen-
diente de los hijos, y lleva a que es-
tos empresarios induzcan a sus hi-
jos a que trabajen con ellos.

Luego, este individuo, mas o me-
nos determinado para ser empren-
dedor, inicia su propia familia y es
donde vuelve su circulo social mds
cercano a influir de manera sus-
tancial en el camino emprendedor.
Al desarrollar una nueva familia, el

emprendedor entiende que ya no
es su tnico amor su emprendi-
miento, sino su pareja e hijos, los
cuales, a diferencia de sus padres,
requieren mucha atencion, dedica-
cién y sustento econémico.

Es alli donde comienza una com-
pleja relacion de equilibrio, muy,
pero muy dificil de administrar. En
principio, el emprendedor entiende
que al inicio de su proyecto requie-
re mucho tiempo para llevar ade-
lante con éxito su emprendimiento.
Pero también sabe que requiere
mucho tiempo para llevar adelante
su otro emprendimiento: la familia.

Cuando el emprendedor inicié su
proyecto con suficiente capital que
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le permita tener retiros o salario
para el sustento de su familia, exis-
te factibilidad técnica de llevar ade-
lante los dos proyectos, ya que la
familia tiene las necesidades bdsi-
cas resueltas. Serfa muy dificil pen-
sar en la viabilidad de la conviven-
cia de los dos proyectos si el em-
prendimiento no tuviera la posibili-
dad de pagar un salario o retiro al
emprendedor, o su pareja no tuvie-
ra ingresos para la subsistencia de
su familia. En ese caso, no hay po-
sibilidad factica para emprender,
salvo la de conseguir un capital
para que el emprendedor ayude
con la subsistencia de su familia.
Siguiendo con la hipétesis facti-
ca/econémica de que son viables el
emprendimiento y la familia, lo que
hay que suponer es que el empren-
dedor tuvo la visién de construir
una familia con una pareja capaz
de entender la cantidad de horas
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que su conyuge emprendedor ne-
cesita para conducir su emprendi-
miento. Es decir, en términos de
negocios, el hombre o mujer del
emprendedor es el gerente general
del proyecto familia.

Si bien el emprendedor gestiona
el dia a dia de su emprendimiento,
es quien trabaja para acumular los
ahorros de la familia para la vejez.
Por otro lado, el dia a dia de la ges-
tion de la familia estd a cargo del
hombre o mujer del emprendedor,
que tiene que ver con el futuro y
desarrollo de los hijos, de manera
tal que cada uno gestiona sus res-
petivas prioridades de agenda. Es-
to de ninguna manera implica una
division tajante de sus problemati-
cas, ya que el ahorro y los hijos son
un tema fundacional de su rela-
cién, que con un buen didlogo van
marcando el rumbo y visién de los
ahorros y la educacién de los hijos.

* Detrds de un gran emprendedor,
hay un gran hombre o mujer.

* Detrds de un gran emprendedor,
hay un gran Gerente General que
gestiona la familia.

*Detrds de un eran emprendimien-
to, hay una familia bien constituida
y con buen didlogo.




EMPRENDEDORES
DELAVIDA

ENFERMERA
CORAZON

Mdnica Tobares es una
enfermera de Las Jarillas,
paraje situado a 85 kildmetros
al noroeste de Villa Dolores, al
que se llega Unicamente por
un camino de tierra.

Su historia de vida es tan
dolorosa como apasionante.
Luego de perder a un hijo que
enfermd de meningitis y no
llegé a tiempo a la ciudad,
decidié construir una sala

de primeros auxilios en Las
Jarillas para que ninguna otra
madre pasara por lo que ella
paso.

Lo logré después de afios

de organizar eventos
solidarios para reunir fondos,
trabajando sin cobrar un
sueldo, pero sabiendo que
esa tarea la reconfortaba mas
alla de cualquier retribucién
pecuniaria. También con
mucho esfuerzo personal,
logré realizar un curso de
enfermeria en Cérdoba
capital, conocimientos que
hoy son valiosisimos en su
tierra.

Actualmente, lleva adelante
planes de prevencién de la
saludy control de natalidad,
buscando mejor la calidad
de vida de sus vecinos. En
2008, fue reconocida como
la Cordobesa del Afio por

el diario La Voz del Interior.
"Nada me angustia mas que
ver a una persona enfermay
no poder hacer nada por ella.
Por eso, cuando puedo hacer
algo, me siento feliz", dice
Modnica con una sonrisa en
sus labios.
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Nombres: Carlos Venturi y
Claudio Combina.
Emprendimiento: Sol
Venturi.

Productos: xilofones

y metalofones
profesionales y didacticos.
Produccién: 900
instrumentos mensuales.
Sede: Fundacién para la
Incubacién de Empresas
(Fide).

CONTACTO

E-mail:
info@solventuri.com

En la web:
www.solventuri.com

qu

SOL VENTURI

JXilofones? Si, xilofones. Tal como
lo lees. Un emprendimiento cordobés
fabrica xilofones y metalofones
(iguales, pero con teclas de metal), y
no le va para nada mal.

Se trata de Sol Venturi, una peque-
fna empresa comandada por Carlos
Venturi y Claudio Combina, quienes
hoy lideran el mercado nacional de
estos instrumentos tan particulares y
asombrosos.

“Los xilofones estdn revolucionan-
do en todo el mundo el método cldsico
de aprender musica, y nosotros esta-
mos alli para acompafar esa revolu-
cion”, tira Carlos Venturi, confiado en
que el producto que desarrolla con su
socio todavia tiene mucho para dar.

Desde Lima a Cérdoba. La historia
de Sol Venturi nace a miles de kiléme-
tros de Cérdoba, en Lima, la capital
peruana, de donde es oriundo Carlos.
Alli, su padre hace 40 afios que tiene
una empresa de metalofones.

“Yo me hice empresario en contra
de mi voluntad y abusando de la
autoridad paterna”, dice este em-
prendedor de 37 afos. “En aquel
entonces -recuerda—, mi padre que-
ria que aprendiera el oficio y me in-
volucrara en su empresa, y yo me
negaba. Era muy joven, y sélo que-

UN NEGOCIO

MUY BIEN

PERUANO DE NACIMIENTO, CARLOS VENTURI CREO EN CORDOBA UNA
FABRICA DE XILOFONES Y METALOFONES PROFESIONALES QUE ES
RECONOCIDA EN TODO EL PAIS. JUNTO A SU SOCIO, CLAUDIO COMBINA,
ENCONTRO UN NICHO DE MERCADO QUE “SUENA” MUY BIEN.

ria divertirme y viajar”.
Y su papd lo “engai6”. Le pidié
que en un viaje de turismo que Car-

, los tenia previsto a la Argentina, le

llevara algunos metalofones a unos
clientes locales. “Y a pesar de que
protesté por el encargo, la realidad
es que en esa valija trafa mi futuro”,
reconoce hoy.

Ya en el pafs, Carlos conocié a su
futuro socio, Claudio (cordobés, hoy
de 41 afnos), quien lo alenté a probar
suerte con los instrumentos por su
propia cuenta. Poco a poco, comenzé
a mostrar los xilofones en casas de
musica de Capital Federal y Cordo-
ba, y asi hizo sus primeros clientes
propios.
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“Vi que habia un buen mercado, y
me decidi a comenzar a fabricarlos
por mi cuenta en Cérdoba”, cuenta
sobre sus comienzos. Como muchos
otros emprendimientos, Sol Venturi
comenzo a trabajar en un garaje, en
este caso, el de la casa paterna de
Claudio, en barrio San Martin.

El negocio rapidamente crecid, y el
espacio les quedo chico. Corria 2010,
y en ese momento la Fundacién para
la Incubacion de Empresas (Fide)
largaba una nueva convocatoria pa-
ra nuevos emprendimientos. Carlos y
Claudio postularon, e ingresaron co-
mo empresa incubada a mediados de
ese ano.

En Fide recibieron asesoria co-
mercial, en marketing y en proce-
sos productivos, apoyo que les per-
miti6 consolidar su oferta y abrir
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nuevos mercados.

Madera, metal y nifios. Hoy, Sol
Venturi vende sus xilofones y metalo-
fones en casas de musica de las prin-
cipales ciudades argentinas, con mo-
delos profesionales de 8, 10, 15, 25y
hasta 32 notas. Tiene su taller en la
Fide, aunque en los préximos meses
se mudara a un espacio propio.

“Nos compran metalofones desde
academias y conservatorios de musi-
ca, hasta grupos de rock y folclore
que buscan sumar nuevos sonidos a
sus composiciones”, explica Carlos.

Aunque no son mdsicos, Carlos y
Claudio aprendieron musica para po-
der involucrase con todas las etapas
productivas. No obstante ello, cuentan
con luthiers especialmente dedicados
a la afinacién de sus instrumentos, lo
que —aseguran- los diferencia de otros
productos del mercado.

La empresa también fabrica una li-
nea diddctica para niflos, con una
presentacion y disefio mds alegre y
colorido, comercializada a través del
canal juguetero, con muy buena
aceptacion por parte del publico.

Actualmente, Sol Venturi fabrica
unos 200 instrumentos profesionales

UN
INSTRUMENTO
NOBLE

Los xilofones y metalofones
son instrumentos musicales
muy versatiles y de simple
ejecucién, que producen
sonidos brillantes y
duraderos. Se utilizan
mucho en educacién
musical, musicoterapia, y
como parte de orquestas
sinfénicas y bandas
musicales modernas. Hay
dos tipos fundamentales:
diaténicos y cromaticos.
Las placas de madera son
de quina, y las de metal de
aluminio reforzado.

y 700 de la linea didactica. La aper-
tura de una oficina comercial en
Buenos Aires y la contratacion de un
equipo de vendedores profesionales
le permitieron a la empresa crecer
sostenidamente y sonar con una fu-
tura exportacion a Chile y Uruguay.
“Los emprendedores tenemos que
aprovechar las oportunidades que se
nos presentan. Argentina es un pais
que da muchas chances de progre-
sar. A mi, que soy peruano, me ha
tratado muy generosamente”, cuen-
ta Carlos, quien recomienda a otros
colegas “tener un norte seguro, y no
rendirse ante los obstdculos”.

% “Hay que confiar en el pais. Argentina es un lugar con muchas posibilidades de concretar tus suenos”, dice Carlos Venturi.
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CARAMELOS DE ALTA GAMA

DIEGO MARTINEZ VY PRISCILA LUJAN ESTAN AL FRENTE DE REINAS ARGENTINAS, UN
ORIGINAL EMPRENDIMIENTO ELABORADOR DE CARAMELOS GOURMET.

Priscila Lujan y Diego Martinez
son una pareja muy dulce

y sofisticada. Y decimos

eso no sélo porque sean
novios desde hace afios, sino
porgue tienen entre manos

un emprendimiento muy
interesante y novedoso de
elaboracién de caramelos
gourmet: Reinas Argentinas.
“Nacimos como empresa hace
dos afos, en nuestra ciudad,
Embalse, donde montamos la
fabrica de caramelos”, explica
Diego. “Mi familia tenia una
receta artesanal de caramelos
de miel desde hacia 20 afios,
y con Priscila nos propusimos
comenzar a elaborarlos en
escala industrial”.

Asi fue como desarrollaron

el concepto de “caramelos
gourmet”, buscando
diferenciarse de las
propuestas tradicionales

de golosinas y captar un
mercado poco atendido. Con
ello, comenzaron a elaborar
caramelos con nuevos gustos,
como limén, dulce de leche,
chocolate o menta.
Actualmente, comercializan
sus productos entre
restaurantes, locales
comerciales y hoteles de
Cérdoba. Por estos dias,
estudian una alianza
estratégica con una fabrica de
mayor escala, con la idea de
dar un salto grande y entrar en
el canal retail.

“Estamos orientando la
marca hacia la mujer, que es
mas dulcera, e incorporando
nuevos sabores gourmet”,
cuenta Diego, y explica que
estan desarrollando una
nueva unidad de negocios

de caramelos saludables,
denominada Bior Candys.
También lanzaron hace

poco una linea de regalos
empresariales y una
coleccién especial para
restoranes, avionesy viajes
de crucero, ademas de una
oferta personalizada para
eventos. “Nos estd yendo
muy bien —celebra Diego—.
Incluso, estamos en contacto
con inversores para poder
incursionar en la exportacién a
paises del Mercosur™.

“La clave de nuestro éxito

€s que siempre supimos {
que teniamos algo muy

valioso entre manos. Por

eso apostamos mucho a

nuestra idea, y buscamos

hacer muchos contactos para

poder desarrollarnos como

empresa”, aseguran.
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Las tres principales universidades privadas

de Cérdoba poseen programas especiales

de apoyo a emprendimientos locales. Ya sea
formando a los futuros profesionales en la
cultura emprendedora, o asistiendo y apoyando
técnicamente a negocios en formacién o
desarrollo, las casas de altos estudios realizan un
invalorable aporte al ecosistema emprendedor
cordobés. Hablamos de la Universidad Catélica
de Cérdoba (UCC), la Universidad Empresarial
Siglo 21 (UES21) y la Universidad Blas Pascal
(UBP), y aqui te las presentamos.

SABER EMPRENDER

Desde 1990, la Fundacién
Universidad Pascal lleva
adelante proyectos
vinculados a la educaciény
al desarrollo social. En ese
marco, el programa Saber
Emprender nacié en 2004
con el objetivo de que los
alumnos, egresadosy las
personas interesadas en
emprender encuentren el
apoyo necesario para lanzarse
a la realidad, recibiendo
formacién complementariay
asistencia técnica para forjar
su propio futuro.
Basicamente, la propuesta
consiste en la realizacién

de foros de jévenes
emprendedores, talleres

de exploracién deideas y
creatividad, un seminario

de Modelado y Plan de
Negocios y la incubadora de
nuevas empresas doingLABS.
En ese sentido, se da
preferencia a las actividades
relacionadas con carreras
que ofrece la Universidad que
actualmente proporcionan

y graduados de todas las
universidades de Cérdoba.
También dicté 10 talleres
gratuitos de creatividad con
el objetivo de explorar ideas
de negocios, lo que generé un
gran impacto en mas de 250
emprendedores. Asimismo,
formé a través del Seminario
Plan de Negocios a méas

de 400 emprendedores, Y

a través de la incubadora
doingLABS apoya a startups
de base tecnoldgicas que se
alojan en su edificio del centro
de la ciudad de Cérdoba.
Uno de los focos primarios del
programa tiene que ver con
el desarrollo de un Modelo y
Plan de Negocios, guia que
orientard las acciones del
emprendedor para conducir
con éxito el proyecto en el
mediano plazo.

mayores oportunidades .
para emprender: turismo, UNTVERELA
BLAS PASAL

telecomunicaciones,
informatica, disefio y medio
ambiente.

Saber Emprender ya lleva
realizados 12 foros de jévenes
emprendedores en los cuales
participaron 800 alumnos

6 | VIERNES 6 DE SEPTIEMBRE DE 2013

Graduadas

EN EMPRENDEDORISMO

HACIA UNA SOCIEDAD EMPRENDEDORA

Desde 2010, la Universidad
Catoélica de Cérdoba desarrolla
el programa “Sociedad
Emprendedora” en el marco
de la Agencia de Gestién
Tecnoldgica.

El programa esta orientado
especialmente ala
comunidad educativa de la
UCC (alumnos, graduados,
profesores, no docentes)
para desarrollar y fomentar

el espiritu emprendedor de

la comunidad, por medio

del acomparfiamientoy
coordinacién de actividades
relacionadas a la generacién de
proyectos y emprendimientos
de base tecnoldgica (EBT's),
con el fin de que los mismos
puedan ser transformados en
micro o pequenas empresas.
Sociedad Emprendedora
desarrolla acciones que

buscan una formacién

para la promocién de
actitudes y habilidades
emprendedoras, tales como
la creatividad, el espiritu de

al desarrollo econémicoy al
bienestar de la sociedad.

En este sentido, el programa
cuenta con una oficina especial
gue se encarga de asistir a

iniciativa, la asuncién de
riesgos, la responsabilidad

e independencia, la mejora
del conocimiento acerca del
autoempleo como una opcién
laboral, y la adquisicién de los

conocimientos y competencias
necesarios para poder poner en

marcha un negocio.
Asi, se busca lograr un

ambiente universitario propicio

para el desarrollo y radicacién
de emprendimientos y
empresas, con una fuerte
orientacién al desarrollo

de actividades de |+D+i,en

el Parque Cientifico de la
UCC, con el fin de generar
innovaciones que contribuyan

emprendedores o a aquellos
gue poseen una idea y previa
evaluacién de viabilidad se
pueda transformar en un
emprendimiento o empresa.

FORMANDO LIDERES EMPRENDEDORES

La Universidad Siglo 21 se
define como una comunidad
que forma, capacita y desarrolla
ciudadanos comprometidos
con su universidad y con la
sociedad, cuyo objetivo es
proveer educacion superior de
alta calidad y formar lideres
emprendedores para su
desemperio profesional en el
pais.

Su propuesta educativa
comprende mas de 40
carreras de posgrado, grado y
pregrado, dictadas a través de
tres modalidades: presencial,
senior y a distancia.

Desde esta casa de altos
estudios consideran que el
motor mas importante de

las economias mundiales
estd dado por la tasa de
desarrollo de emprendimientos
y de pequefias y medianas

empresas (Pymes).

En ese sentido, destacan

a la educacién como un
instrumento esencial para
estimular el desarrollo
emprendedor en la sociedad.
La Universidad Siglo 21 cuenta
con herramientas y formacién
que favorecen el nacimiento
y desarrollo de “lideres
emprendedores”.

Asi, las materias que se
dictan en la institucién y que
vinculan al alumno con el
ambiente emprendedor son
dos: Desarrollo Emprendedor
y Emprendimientos
Universitarios. Estas materias
son cursadas por todos los
alumnos de la universidad en
todas las modalidades.

De 2009 a 2011, la universidad
tuvo un promedio de casi

5 mil alumnos por afio que

cursan las materias de
Emprendimientos. En este
punto, los docentes destacan
el rol social del emprendedor
gue esta relacionado a dos
cuestiones clave: generar
mejores productos y servicios y
dar empleo y contribuir con la
sociedad.
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equipo

SYA TENES TU EQUIPO CONFORMADO? TRABAJA CON ELLOS DE MAN ERA
COORDINADA EN BUSCA DE LOS MISMOS OBJETIVOS. TE CONTAMOS COMO HACERLO.

Una vez que tenemos

el equipo armado (te lo
planteamos en la pagina

2), lo primero que debemos
hacer es preguntarnos entre
todos: “é Para qué queremos
emprender?”. En otras
palabras: éCual es tu vision/
sueno?

Todo emprendimiento nace
de la visién de al menos una
persona, y cuando somos
un equipo esa visién se crea
a partir de la mezcla de las
visiones particulares de cada
integrante (o cada integrante
adapta su visién personal

a la del emprendimiento).
Cuando alguna de estas dos
cosas sucede, tenemos una
“visibn compartida”. Sin una
visiéon podemos llegar lejos,
pero nunca sabremos si es
el camino que realmente
deseamos. Emprender en el
camino de nuestra vision, es
emprender en un camino de
disfrute y pasion.

El equipoideal

¢ Existe el equipo ideal?
Imposible saberlo, pero
podemos comenzar

por preguntarnos lo que
mencionamos recién:
éCudl es tu visidon? éQué
te apasiona? éCémo
lograras lo que deseas con el
emprendimiento?

Conun equipo armadoy
sélido, tenemos mayores
posibilidades de conseguir
cualquier recurso que
necesitemos. También
tendremos mas y mejores

ideas. Esto lo podemos
notar cuando “modelamos”
nuestra idea de negocio a
través del Canvas (lo viste
en la entrega anterior).

El modelo de negocio
planteado posteriormente
debera ser validado. Es
decir, corroborar que las
ideas alli expuestas sean
factibles de llevar adelante,
generen efectivamente
valor para el clientey para
el emprendimiento y sus
integrantes.

Cuando las personas que
integran el equipo tienen
distintos talentos, habilidades
y saberes, es mas probable
crear modelos de negocios
con mayor valor agregado.

Equipo ampliado

Por Ultimo, puede sernos muy
Util vernos como un equipo en
conjunto con los proveedores,
clientes, instituciones, y

todo lo querodeey esté

en el entorno de nuestro
emprendimiento. Recordemos
que siempre, aun cuando
decidamos emprender solos,
estaremos en contacto con
otras personas: ya sea quien
nos compre el producto o
servicio, quien nos ayude a
producirlo, a venderlo, etc.

En todo el proceso de nuestro
emprendimiento tenemos
que generar relaciones
“ganar-ganar”, recordando
que cuando el otro gana no
necesariamente yo pierdo,
sino que ambos podemos

ser beneficiados.

CUESTIONARIO EN EQUIPO

Cuando estas armando tu
equipo, es muy bueno que
cada integrante se haga
algunas preguntas basicas
sobre el emprendimientoy el

PREGUNTAS

¢PARAQUE
EMPRENDO?

grupo del que esta formando
parte. Te planteamos algunas
de esas cuestiones para que
las analices vos mismo junto a
tu equipo.

RESPUESTAS

¢QUIEN ME ACOMPANA
EN EL EMPRENDIMIENTO?

¢QUEDESEAEL OELLA,
Y QUE DESEO YO DEL EMPRENDIMIENTO?

¢QUEY COMO PUEDO APORTAR
YO ALA VISION COMPARTIDA
DEL EMPRENDIMIENTO?

YALE PEDI A ALGUIEN QUE OPINE
SOBRE MI MODELO DE NEGOCIOS?
¢AQUIENY POR QUE?

ZQUIEN MAS PODRIA APORTARLE
VALOR A MI EMPRESA?

¢QUE PODRIA APORTARLE?
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eria

A PARTIR DEL PROXIMO DOMINGO 8 DE SEPTIEMBRE, COMENZARA

A COBRAR VIDA EL DENOMINADO “ESPACIO EMPRENDEDOR”, UNA
INCREIBLE FERIA EN LA QUE EMPRENDEDORES CORDOBESES PODRAN
MOSTRAR'Y VENDER SUS PRODUCTOS Y SERVICIOS.

Sisos uno de los que se
prendieron con la propuesta
de “Emprender desde mi
Barrio”, ahora vas a tener
un lugar especial en el que
podras comenzar a ofrecer
al publico los productos

y servicios de tu propio
negocio.

Es que en el marco de dicho
programa, comenzara

a funcionar en apenas
unos dias mas el “Espacio
Emprendedor”, un lugar

a través del cual se
expondran los productos
elaborados por mas

de 50 emprendedores
cordobeses.

Dicha feria tiene como
proposito que cada uno

de los emprendimientos
participantes logre
desarrollar nuevas
experiencias de
intercambio, promociény
vinculacién, de manera de
establecer e incrementar
sus redes de produccién
asociativa y sus canales de
comercializacién.

La organizacién esta a
cargo de la Secretaria Pyme
y Desarrollo Emprendedor,
la Fundacion Inclusién
Social y un gran nUmero
de entidades comunitarias
representantes de los
barrios.

Ministerio de NDUSTRIA,
COMERCIO y MINERIA

Los expositores serdn
emprendedores barriales
gue persiguen los valores
del compromiso, el
esfuerzo, el compafierismo,
la perseveranciay el
cumplimiento.

Para poder tener un lugar
en la feria, cada uno de los
emprendedores pasa por
un proceso de capacitacion
vinculado con las siguientes
tematicas:

= Comercializacion.

» Administracién y costos.

» FODA y Planificacion
estratégica.

= Packaging.

Ademas, lo bueno de
participar de este espacio
es que podras exponer tus
productos y servicios en

un lugar céntricoy ante un
gran nuUmero de personas.
Las ferias del “Espacio
Emprendedor” se realizaran
en Plaza Italia los segundos
domingos de cada mes,

a partir del domingo 8 de
septiembre, en horario de
10al7.
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